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De acuerdo con La Ley 1581 de 2012, Protección de Datos Personales, el Servicio Nacional de Aprendizaje SENA, se compromete a garantizar la 
seguridad y protección de los datos personales que se encuentran almacenados en este documento, y les dará el tratamiento correspondiente en 
cumplimiento de lo establecido legalmente. 
 
 
 
 

 
REGISTRO DE ASISTENCIA Y APROBACIÓN DEL ACTA No-   4      DEL DÍA 15 DEL MES DE FEBRERO DEL AÑO 2022 

 
OBJETIVO (S) Realizar la reunión de asesoría con el (la) emprendedor (a), con el fin de iniciar el proceso de fortalecimiento empresarial. 

No. NOMBRES Y APELLIDOS No. DOCUMENTO PLANTA 
 

CONTRATISTA OTRO 
¿CUAL? 

DEPENDENCIA/ 
EMPRESA 

CORREO ELECTRÓNICO 
 

TELÉFONO/EXT.SENA AUTORIZA 
GRABACIÓN 

FIRMA O PARTICIPACIÓN 
VIRTUAL 

1 
Gloria Johanna Marroquin 

Rodriguez 
38210636  X Na SENA – SBDC 

gjmarroquinr@sena.edu.

co 
3103196910 na  

2 RUTH VERGARA ABRIL 51990720   emprend

edor 
Productos 
Neymar 

productosnaymar20
20@gmail.com 
 

3134045701 na  
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ACTA No. 4 

NOMBRE DEL COMITÉ O DE LA REUNIÓN: REUNIÓN DE ASESORIA PARA EL 
FORTALECIMIENTO DE LA EMPRESA PRODUCTOS NEYMAR 
CIUDAD Y FECHA: IBAGUÉ, 14 DE 
FEBRERO DE 2022 

HORA INICIO: 10:00 AM HORA FIN: 12:00 M 

LUGAR Y/O ENLACE:  
SBDC SENA TOLIMA 

DIRECCIÓN GENERAL / REGIONAL / CENTRO 
DE COMERCIO Y SERVICIOS 
 

AGENDA O PUNTOS PARA DESARROLLAR: 
1. EJECUCIÓN DE PLAN DE ACCIÓN 

 
OBJETIVO(S) DE LA REUNIÓN: Realizar la reunión de asesoría con el (la) emprendedor (a), con el 
fin de iniciar el proceso de fortalecimiento empresarial. 

DESARROLLO DE LA REUNIÓN 
Se da inicio a la reunión con el (la) emprendedor (a) y el orientador de emprendimiento. 
 
De acuerdo al plan de acción la actividad a desarrollar esta relacionada con el área de mercado de la 
empresa. 
 
MERCADO OBJETIVO 
 
Se identifican diferentes  tipos de clientes potenciales: 
 

- Tiendas naturistas ubicadas en la ciudad de Ibagué 
- Tiendas o supermercados saludables tipo fitnnes ubicados en la ciudad de Ibagué 
- Cafeterías de los gimnasios de Ibagué 
- Cafeterías de instituciones educativas privadas de la ciudad de Ibagué 
- Tiendas y supermercados de barrios de estratos 3 en adelante ubicados en la ciudad de 

Ibagué 
- Familias de estratos 3 en adelante con personas menores de 18 años que consuman 

productos lácteos  
 
Igualmente se explora un mercado institucional, dándole a los productos usos como materia prima: 

- Panaderías de la ciudad de Ibagué tipo gourmet 
- Heladerías y fruterías ubicadas en Ibagué 
- Empresas fabricantes de helados de Ibagué 

 
Una vez realizado el análisis del mercado potencial y teniendo en cuenta el proceso de la empresa 
en el mercado, se identifican 3 mercados objetivos a los cuales se va a enfocar la empresa: 
 

1. Tiendas o supermercados saludables tipo fitnnes ubicados en la ciudad de Ibagué 
2. Cafeterías de los gimnasios de Ibagué 
3. Familias de estratos 3 en adelante con personas menores de 18 años que consuman 

productos lácteos  
 
Se explica a la emprendedora que es importante cuantificar el mercado objetivo, razón por la cual 
debe buscar los datos de cuantos hay, apoyándose de cámara de comercio de Ibagué, esto con el 
fin de ubicarlos, saber quienes son e iniciar un plan de comunicaciones efectivo y dirigido. 
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CONCLUSIONES 
Se realizó la reunión de asesoría con el (la) emprendedor (a), con el fin de iniciar el proceso de 
fortalecimiento empresarial  

COMPROMISOS 
ACTIVIDAD RESPONSABLE FECHA 

ASISTENTES: (Incorporar registro de asistencia) 
 

Nota: Puede incluirse imagen o captura de pantalla de los asistentes, si se trata de una reunión virtual 
o, de los asistentes que participan a través de una plataforma virtual. 
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